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1. Methodology Intro

Einführung in das AF Marketing 
Framework und die AF 90Day 
Sprints



Um deine Schwachstellen zu identifizieren und Maßnahmen abzuleiten 
benötigst du...

1. AF 90 Day Sprints (Projektmethodik)
2. AF Marketing Matrix (Hilfsmittel, um Schwachstellen und 

Maßnahmen zu finden & zu bündeln)
3. AF Umsetzungsansatz (garantiert schnelle Ergebnisse und 

reduziert Überforderung)

Das AGILE Funnel Framework mit dem wir arbeiten...
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AF 90Day Sprints
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1) status quo 2) ziele 3) massnahmen

4) umsetzung



Die AF 
Marketing 
Matrix...
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Der AF 
Umsetzungs-
ansatz
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2. Status Quo

Verstehen der derzeitigen Aktivitäten & 
KPIs (anhand eines Beispiels: 
Ecommerce Brand)



Um den Status Quo zu definieren solltest du...

1. Deine derzeitigen Aktivitäten dokumentieren 
(Maßnahmen Worksheet)

2. Aktivitäten auf der Marketing Matrix einordnen
3. Die Schwachstellen identifizieren

Der erste Schritt ist es den Status Quo zu definieren...

10



Deine derzeitigen Aktivitäten dokumentieren

11



Aktivitäten auf der 
Marketing Matrix 
einordnen & 
Schwachstellen 
identifizieren
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3. Goal Setting

Was ist die langfristige Vision, was willst 
du innerhalb der nächsten 90 Tage 
erreichen und Ableitung der AF 90Day 
Sprint Ziele



Um deine Marketing Ziele zu definieren solltest du wissen...

● Was ist dein Unternehmensziel 12m / 3y?
● Was ist derzeit am wichtigsten, um diese Ziele zu erreichen? 

(Wachstum - Profit)
● Was willst du persönlich konkret innerhalb der nächsten 90 

Tage erreichen? (Zielumsatz, Zielsteigerung KPI X)

WICHTIG: -> Diese Zielsetzungen sind wichtig, da nach den Maßnahmen 
hier die Ableitung für deinen nächsten AF 90 Day Sprint getroffen wird!

Deine Marketing Ziele definieren
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4. Definition 
Maßnahmen

Starten auf der grünen Wiese, 
Priorisierung & Breakdown für die 
nächsten 90 Tage
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Die Grüne 
Wiese...



Um deine Maßnahmen zu priorisieren benötigst du...

● Den Aufwand pro Maßnahme
● Den Ertrag je Maßnahme
● Dein vorhandenes Zeitpensum

Das Priorisieren der Maßnahmen

17



18

Zuordnung & 
Priorisierung...



5. Projektmanagement 
& Tracking

Wie kannst du die Maßnahmen tracken 
& Umsetzen



Best Practices...

● Wöchentliches Meeting / Call / Review
● Tracking via Projektmanagement Software (Asana/Notion)
● “Rebalancing” ist möglich
● Verschieben in nächsten Sprint

Zur Duchrführung heißt es dranbleiben
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Übertrag in 
Asana o.Ä.



KPIs zu 
Tracken...
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#Traffic Kanäle

#Leads

#Content 
Released

#Promotions

#Besucher

#Kunden

Average Order 
Value

Average CLTV

Umsatz Profit
#Funnels

#Empfehlungen
Kunden-

Zufriedenheits- 
Rating
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KPIs zu 
Tracken...
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Detaillevel 
Funnel ist 
anders



6. Fragen & Antworten

Ich beantworte deine Fragen



Du hast noch Fragen?

daniel@daniel-wulf.com

Du brauchst persönliche Unterstützung für deinen Sprint?

daniel-wulf.com/online-marketing-beratung
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Danke!

mailto:daniel@daniel-wulf.com
https://daniel-wulf.com/online-marketing-beratung/

